
NEXT UP!

Det sitter i detaljerna 
– så bygger du starka 
varumärken på skärm
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Digital signage
En ung kommunikationskanal



Varför 
varumärket 
måste synas 
på skärmen!



Vad händer om 
skärmen inte 
känns som vårt 
varumärke?

•  Igenkänning

•  Kontinuitet

•  Upprepning
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Vad händer om 
skärmen inte 

känns som vårt 
varumärke?



Varför måste 
varumärket synas?

Igenkänning Kontinuitet Upprepning



Vad händer när vi inte 
följer profilen…

Förvirring Förlorad trovärdighet Minska effekt



https://docs.google.com/file/d/19WGB-5d234j5te2JJT1jxnl9Swtdbps5/preview


Brand
Logotyp.  Färg.  Font.  Tonalitet.

Brand experience
Känsla.  Förtroende.  Upplevelse.



Design är inte dekoration 
– det är kommunikation









Strategi

Vem?
Målgrupp

Vad?
Budskap
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Feed widget,
integration 
mot Spintr

Feed widget, 
RSS-integration

Quicknote

Företagsinfo

Teaminfo
Feed widget, 
integration 
mot Spintr

Statistik och 
firande

Lokala nyheter

Quicknote

Citat, fakta och 
påminnelser

Header
Logotyp,
Klocka, Väder



Quicknote

Quicknote

Skolinformation

Lunchmeny
Quicknote

Information från 
elevhälsan, 
bibliotek etc.

Quicknote

Information om 
fritidsaktiviteter

Header
Logotyp,
klocka, väder
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Var?
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VAR?
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Tonalitet
& värderingar

Enkelt, tydligt och rakt på sak

Välkomnade och inkluderande

Vardagligt och lekfullt

Ärligt och hjälpsamt

HUR?



HUR? PROPORTION
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HUR? MITTEN



HUR? TREDJEDELAR



HUR? GYLLENE SNITTET    1 : 1,618
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HUR? FORMATSPECIFIKT



HUR?

KOMBINERAT
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Designprinciper



DESIGNPRINCIPER
FÄRG
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DESIGNPRINCIPER
TYPOGRAFI



DESIGNPRINCIPER
KONTRAST



DESIGNPRINCIPER
VARIATION
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Mallar



En bra rubrik på 
tre lagom långa 

rader
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bra att ha med..
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Exempel från verkligheten





Lounge - Extern och intern Matplats - Intern
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Lounge - Intern och extern



Matplats - Internskärm



Matplats - Intern



Matplats - Intern











En yta

16x9

9x16



En yta
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Två ytor

4x5



Två ytor



Tre ytor

9x16 4x5

1x1

16x9 4x5



Tre ytor



Det sitter i detaljerna



Det sitter i detaljerna
– och i helheten



Igenkänning Kontinuitet Upprepning

Det sitter i detaljerna
– och i helheten



Tack för oss!

ÅSA HEURLING
Art director – PLAYipp  

 linkedin.com/in/asaheurling

PETER NEVALAIN
Art director – Artblend  

 linkedin.com/in/peternevalain

https://www.linkedin.com/in/asaheurling
https://www.linkedin.com/in/asaheurling

